#LAGARFORALLABARNSFRAMTID

Hjalp mig att saga nej

Inbjudan till webbinarium om kampanj for forbattrad tobakspolitik
Tobaksindustrin lanserar hela tiden nya produkter och hittar nya vagar att locka barn in
i ett nikotinberoende. Det &r vuxnas ansvar att hjdlpa barn att std emot, och ett viktigt
stod ar en skarpt tobakslagstiftning.

For att det ska bli verklighet behovs 6kad kunskap bland allmanhet och politiker.
Tobaksfakta har darfor, tillsammans med sina medlemsorganisationer, tagit fram
kampanjen #Lagarforallabarnsframtid.

Ju fler som hjalper till att sprida kampanjen desto battre. Darfor bjuder Tobaksfakta in till ett
webbinarium dar vi berattar om kampanjen, visar materialet och pratar om hur vi tillsammans
kan na ut till s& manga som mojligt. Under webbinariet finns ocksa tid att samtala om
hur materialet kan anvandas i motet med barn, foraldrar, politiker och myndigheter.

Datum och tid: tisdagen den 27 april kl 13-15
Anmalan: Maila ditt for- och efternamn till info@tobaksfakta.se och
uppge vilken organisation du arbetar for i anmalan. Detta ar viktigt eftersom
representanter fran tobaksindustrin inte &r valkomna till seminariet.

Las programinnehalllet pa baksidan.
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Program

Inledning
Valkomna!
Lena Sjoberg, ordférande Tobaksfakta

Om kampanjen

Information om bakgrund till kampanjen och hur den vaxt fram i samverkan mellan
styrgrupp, kampanjledare och reklambyra. Kampanjmaterialet visas.

Cecilia Elander, kampanjledare och Infobahn, reklambyra.

Hur kan kampanjmaterialet anvandas i det tobakspreventiva arbetet?

Inom ramen for kampanjen har ett samtalsunderlag for skolor tagits fram. Finns det
fler anvandningsomraden? Under detta pass finns utrymme att lyfta forslag om hur
kampanjmaterialet kan komma till nytta inom olika verksamheter och organisationer.
Cecilia Elander, kampanjledare

Hur kan vi hjalpas at att sprida kampanjen?

For att kampanjen ska fa sa stor effekt som mojligt behdver den na ut till en stor
och bred malgrupp: allménhet, myndigheter och politiker pa alla nivaer. Under denna
punkt pratar vi om om hur vi kan hjalpas at for att fa sa stor spridning som majligt
inom olika arenor.

Verktygsladan med innehall att anvanda i olika kanaler visas.

Expert pa sociala medier

Sa kan tobaksindustrins vanligaste argument bemotas

Nar kampanjen borjar spridas kommer tobaksindustrin sannolikt att reagera. Under
den hér punkten diskuteras hur detta kan hanteras pa basta satt, och med en ge-
mensam hallning.

Helen Stjerna, A Non Smoking Generation och Cecilia Elander, kampanjledare

Valkommen till en spannande och viktig eftermiddag!
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